《广告新媒体研究》课程教学大纲

课程代码：ADVE1018
课程类别：专业教学课程
授课对象：广告、广告会展、新闻、艺术设计等专业

开课学期：5
学    分：2学分

主讲教师：夏晴
指定教材：无
一、教学目的：
随着web3.0时代的到来，信息爆炸，网络及新媒体的极速发展为学习和生活带来更大挑战，如何适应瞬息变幻的新媒体形式，甚至从中把握机遇获得成功，成为对当代人才的巨大考验。本课程意在提高学生新媒体环境下的生存能力，使学生了解当下新媒体现象成因及未来发展趋势；掌握广告新媒体研究及创作基本方法；甚至，大胆预测未来媒体形势，定位自身学习研究方向。
二、课程内容
第一章 新媒体与自我
1、教学内容
技术、社会与历史变迁

技术驱动——信息主义、工业主义、资本主义、国家主义：发展方式与生产方式

信息主义与资本主义“重建”

个人——信息化社会中的自我

广告新媒体研究方法简述
2、教学要点
通过自我感官认识，带学生反思新媒体。同时，以学生所熟知，但并不深入了解其中原理的现实案例，介绍广告新媒体的研究方法与产出流程，注重对已有优秀成果的分析。
第二章 信息技术革命
1、教学内容

哪一种革命？

工业革命的启示

信息技术革命的历史序列

微体工程的巨大变革：电子学与信息

互联网的建立

网络技术与普遍存在的电脑运算

20世纪70年代的技术分水岭

生命技术

技术变迁的社会脉络与动态

信息技术革命的模型、行动者与基地

信息技术范式
2、教学要点
以生产技术进程为基础，使学生了解新媒体发展的原因与必然趋势，分析代表性技术与对应历史阶段，透析现象背后的社会经济原因。在讲授中，着重介绍各阶段新媒体领域标志性人物、事件及热门名词。
热门名词可留作小组报告。
第三章 新经济：信息主义、全球化、网络化
1、教学内容
生产力、竞争力与信息化经济

生产力之谜

以知识为基础的生产力是信息化经济特有的吗？

信息主义与资本主义，生产力与获利力

信息主义的历史特殊性

全球经济：结构、动态与起源

全球金融市场

商品与服务市场的全球化：国际贸易的增长与转变

全球化对抗区域化

生产的国际化：多国公司与国际生产网络

信息生产与选择性的科学及技术全球化

全球劳动

全球经济的几何形势：区段与网络

全球化的政治经济学：资本主义再结构、信息技术，以及国家政策

新经济
2、教学要点
对新媒体经济价值做全局性介绍，了解国家层面信息技术与信息经济结构特点与对应政策。注重通过各国家之间的产业与信息化格局作对比，深度理解新媒体与政治、经济、历史与文化背景的必然联系。   

可分组饰演各国家。
第四章 网络企业：信息化经济的文化、制度与组织
1、教学内容
资本主义重构，以及由工业主义转向信息主义的组织轨迹

从大量生产到弹性生产

小型企业与大公司的危机：神话与现实

丰田主义：管理阶层、工人合作、多功能劳动力、全面质量管理，以及降低不确定性

公司间的网络化

公司策略联盟

水平公司与全球企业网络

垂直公司模型的危机与企业网络的兴起

网络的网络连接：思科模式

信息科技与网络企业

文化、制度与经济组织：东亚企业网络

东亚企业网络的类型学

文化、组织与制度：亚洲企业网络与发展性国家

多国企业、跨国公司与国际网络

信息主义精神
2、教学要点
从企业的角度理解新媒体趋势与发展机遇，对比了解不同企业的媒体思路与媒体模式，学习如何对自身广告或产品进行定位。
可分组对同类型产品进行差异化广告或产品定位。
第五章 工作与就业转化：网络工作者、无工作及弹性工作者
1、教学内容
先进资本主义国家就业与职业结构之历史演变：以1920～2005年的七大工业国为例

后工业主义、服务业经济，以及信息化社会

就业结构的转化：1920～1970年与1970～1990年

新职业结构

信息化社会的成熟：21世纪的就业预测

总结：就业结构演变及其对信息化社会之比较分析的意义

有全球劳动力吗？

信息化范式的劳动过程

信息技术对就业的影响：通向无工作社会？

工作与信息分隔：弹性工作者

信息技术与劳资关系的再结构：社会二元论或片断化的社会？
2、教学要点 
了解新媒体生产者的工作方式。介绍新媒体职业分工、工作内容与其所对应的生产环节与生产过程。掌握在新媒体创作中不同的劳动分工所承担的任务，定位自己所擅长的角色（利用科学量表与感性认识相结合，即所“擅长”与所“喜欢”）。
第六章 真实虚拟的文化：电子沟通的整台、受众的终结与互动式网络的出现
1、教学内容
从古腾堡星系到麦克卢汉星系：大众媒体文化的兴起

新媒体与受众的分殊化

电脑中介之沟通、机构控制、社会网络与虚拟社群

迷你电信的故事：国家与情爱

互联网星系

互动式社会

大融合：作为象征环境的多媒体

真实虚拟的文化
2、教学要点

新媒体的文化社会价值与社会化网络所带来的社会、政治冲击。从对其它客体的影响的角度，介绍新媒体变革与客体的应对手段。
着重介绍主动方与被动方的角色互动。
第七章 流动空间
1、教学内容
先进服务业、信息流动与全球城市

新工业空间

电子别墅里的日常生活：城市的终结？

都市形式的转化：信息化城市

美国最后的郊区边境

欧洲城市消逝中的魁力

第三千禧年的都市化：巨型城市

空间的社会理论与流动空间的理论

历史终结之建筑

流动空间与地方空间
2、教学要点
介绍新媒体与空间的交互——智慧的空间。通过新的媒体手段，空间成为“智能”的集中体现。了解如何处理空间信息与媒体的关系，定义有意义的城市信息，并对其进行延伸设计与推广。
以智慧的城市和城市的智慧空间为掌握要点。
第八章 永恒的边缘：无时间之时间
1、教学内容
时间、历史与社会

时间是价值的根源：全球赌场

弹性时间与网络企业

生涯工作时间的缩减与扭转

生命周期的模糊化：趋向社会失律症？

否定死亡

瞬间战争

虚拟时间

时间、空间与社会：永恒的边缘
2、教学要点
与传统媒体相对比，着重从时间角度介绍新媒体特点，以及新媒体本身的生命周期。
着重以实际案例为话题引，对比前一章新媒体的空间特征，鼓励学生当场对新媒体的时间特征进行讨论。

可以辩论赛的形式对新旧媒体的时间要素进行剖析。 
第九章 网络与广告新媒体
1、教学内容
何谓“新媒体”

目标导向与需求导向

实现模型与心理模型
理解用户：定性研究

为用户建模：人物角色

设计的基础：场景剧本和需求

从需求到设计：框架和细化

视觉设计

测试与迭代
2、教学要点
通过介绍网络与媒体产品设计流程，使学生了解正确的新媒体广告创作思维与方法，指导具体实际的设计过程。以实际案例为基础，讲解设计流程中，每个步骤的方法与要点，规避传统媒体中不适宜的思考方式。
三、各章课时分配表
	  章序号
	章内容
	学时数

	一
	新媒体与自我
	6

	二
	信息技术革命
	6

	三
	新经济：信息主义、全球化、网络化
	6

	四
	网络企业：信息化经济的文化、制度与组织
	6

	五
	工作与就业转化：网络工作者、无工作及弹性工作者
	6

	六
	真实虚拟的文化：电子沟通的整台、受众的终结与互动式网络的出现
	6

	七
	流动空间
	6

	八
	永恒的边缘：无时间之时间
	6

	九
	网络社会与广告新媒体
	6

	总        计
	54
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