《广告学概论》课程教学大纲
课程编号：JOUR1010
课程类别：大类基础课程

授课对象：广告学专业

开课学期：第1学期

学分：3学分

主讲教师：王军元、胡明宇、龚明辉、王静等
指定教材：汤哲声 王军元 ，《现代广告学》，苏州大学出版社，2006
教学目的：系统学习和掌握广告学中的各项概念、定义、理论和要点，完善自身广告学知识储备，更新老化知识，对广告各个方面都有一个感性认识，使学生早日成为一个全方位发展的广告人。
第一章：广告与广告发展轨迹 

      课时：一周，共2个课时

教学内容

第一节 广告的定义及要素

1、 广告的定义

2、 广告的要素

广告的要素包括六大部分：广告主、付费、大众传媒、信息、非个体传播、沟通

第二节 广告的分类、特征与原则

1、 广告分类

广告的分类方法和由此而得出的类型有许多种，课堂上将着重介绍几种常见的广告类型。

2、 广告的基本原则

广告的基本原则包括：真实性原则、思想性原则、计划性原则、艺术性原则、效益性原则
第三节 广告发展的轨迹

1、 口头叫卖阶段

2、 实物标志广告阶段

3、 印刷广告阶段

4、 广告代理阶段
思考题：

1、 什么叫广告及其广告要素包括哪些？

2、 广告的基本原则包括哪些？

3、 综观古今中外的广告发展轨迹，可以分为几个阶段？

第二章 市场调查

课时：两周，共4个课时

教学内容

第1节 市场调查的定义及重要性

第2节 市场调查的内容

市场调查的内容可以概括为三个方面：市场环境因素调查、市场消费需求调查、市场营销组合调查
第三节 市场调查的步骤

包括三个阶段八个具体事项。

第四节：市场调查的形式和方法

第五节 市场调查与广告调查

分清这二者的概念和基本点

思考题：

1、 市场调查和广告调查的区别和联系

2、 市场调查的内容

3、 市场调查的具体步骤

第三章 广告计划与广告策略

课时：2周，共四课时

教学内容

第1节 广告计划的特点及作用

第2节 广告计划的内容

包括广告机会分析、确定广告目标、制定广告战略和决定广告预算

第3节 广告计划的拟定

一份完整的广告计划书应由几个部分组成：执行摘要、情况分析、广告活动、媒体计划、预算、促销活动的建议、评估结论
第4节 广告策略

1、 制定广告策略的原则

效益原则、实用原则、对等原则、应变原则

2、 广告策略的种类

广告策略客划分为四大类，即广告风格策略、广告方式策略、广告时间策略和广告空间策略

3、 广告时间策略

4、 广告策略的调整

一成不变的广告策略是没有的，随着市场和产品生命周期的变化，广告策略也应随之调整。

思考题：

1、 制定广告策略的原则是什么？

2、 一份广告计划书应包括哪些内容？

3、 广告策略的种类分为哪些？

第四章 广告心理

课时：2周，共四个课时

教学内容

第1节 广告的社会心理

1、 消费者的消费层次分析

2、 消费者购买决策形式分析

由于商品的类型不同，消费者显示出来的购买行动的类型也必将不同。

3、 消费者的年龄、性别及其消费心理差异的分析

4、 影响消费的社会因素分析

第2节 广告的接受心理

1、 消费者的个体心理特征与广告接受

个体心理特征与消费者的购买活动相结合，给消费者各自的购买行为涂上了一层独特的色彩，彼此呈现出明显的差异。
二、消费者的情感心理特征与广告接受

消费者在购买活动种的情感表现在广告接受过程中的产生与发展会受到各种因素的影响。

2、 消费者的消费动机与广告接受

由于人们在社会中所处的地位、环境、生活条件及所受教育的不同，他们的需求也不同，这就决定了人们消费动机的差异性和多样性。
第3节 广告的制作心理

1、 广告制作的一般心理原则

2、 认知心理和广告制作

消费者对广告的接受来自他们对广告的认知过程。

3、 购买决策心理与广告制作

消费者从接受广告信息到作出购买决策要经过五个阶段的心理活动过程，即心理学上所说的AIMDA五环节。
思考题：

1、 广告制作时的一般心理原则

2、 AIMDA五环节包括哪五部分？

3、 消费者的情感特征与广告接受有何关系？

第五章 广告创意

课时：3周，6课时
教学内容

第一节广告创意的特点

1、 如何理解广告创意

广告创意就是思维主体运用已有的思维形式组合新的思维方式，以促成购买为目的，从整体营销战略出发的一种可行且合乎财政的思维方式。

2、 广告创意的特点

相关性、震撼性、原创性、颠覆性、自由度

第二节 广告创意产生的步骤

1、 广告创意过程的认识

2、 从传统创作技法中提炼出创作步骤

第三节 广告创意的基本要求

广告创意必须以新的要求去面对新的环境与新市场条件塑造下的顾客。

第4节 广告创意的创造技法
1、 团体创意技法

2、 个体思维技法

思考题

1、 广告创意的特点有哪些？

2、 广告创意的步骤有哪些？

3、 头脑风暴法需执行怎样的原则？

第六章 广告文案与广告画面

课时：2周，4课时

第1节 广告文案设计的要求

1、 广告语言要力求准确，，避免歧义误解

2、 广告语言要生动新鲜，切忌平庸雷同

3、 充分发挥汉语修辞的特色

4、 广告语言要力求简洁，避免不必要的重复

五、广告语言要通俗易懂，避免使用冷僻、深奥的词语
第二节 广告文案的标题和口号

1、 广告标题

2、 广告口号

第三节 广告的正文

1、 广告正文的写作

2、 广告正文创作的常见类型

3、 广告正文的创作要求

第四节 广告画面

1、 广告画面的设计原则

2、 静态画面设计的常见类型

3、 动态画面设计的常见类型

思考题

1、 广告文案的要点有哪些?
2、 广告的正文创作有哪些常见类型?

3、 广告画面的设计原则是什么?

第七章 广告媒体

课时：2周,4课时

第1节 广告媒体的概念及分类

1、 按目标受众划分

2、 按历史沿革划分
第2节 五大广告媒体的主要特征

1、 报纸广告媒体

2、 电视广告媒体

3、 广播广告媒体

4、 网络广告媒体

5、 杂志广告媒体

第3节 其他广告媒体

1、 户外广告

2、 交通广告

3、 卖点广告

4、 赠品广告

5、 黄页广告

6、 直接邮递广告

7、 包装广告

第4节 媒体的广告策略

1、 媒体选择的原则

2、 主要媒体选择的依据

3、 主要媒体种类的选择

4、 广告媒体的优化组合

是考题：

1、 电视作为广告媒体有怎样的优势？

2、 网络这一新兴媒体和传统的四大媒体相比有怎样的优势？

3、 媒体的选择依据是什么？

第八章 广告预算

课时：2周，4课时
第1节 广告预算的意义和内容

1、 广告预算的内容

广告成功的关键是以最少的广告投资，在销售点之间产生最大的销售金额。这也是决定广告预算的重要依据。

2、 广告预算的意义

广告费用预算是企业营销计划和广告计划的有机组成部分，是企业广告活动的重要环节。

三、影响广告费用预算的因素

第二节 广告预算的方法

1、 广告预算的确定和程序

2、 制定广告预算的主要方法

第三节广告预算的分配

1、 广告预算分配的原则

整体观念，具体问题具体分析，松紧适度，标准明确

2、 广告预算分配的方法

企业在确定了总的的广告预算之后，就要根据广告计划各项细目的要求，将广告预算的总额分摊到广告活动的各个项目中去。

思考题：
1、 广告预算的意义是什么？

2、 广告预算的分配原则是怎样的？

3、 广告预算的分配方法有哪些？

第九章 广告效果

课时：2周，4课时

第1节 广告效果的特征

一、广告效果的滞后性

二、广告效果的累积性

三、广告效果的间接性

四、广告效果的复合性

五、广告效果的两面性

六、广告效果的竞争性

第2节 广告效果测定的基本要求

1、 广告效果测定的意义

2、 广告效果的评判标准

3、 广告效果测定的基本要求

第3节 广告效果测定的内容

1、 广告的传播效果

2、 广告的心理效果

3、 广告的销售效果

4、 广告的社会效果

第4节 广告效果测定的方法

1、 广告传播效果的测定

2、 广告心理效果的测定

3、 广告销售效果的测定

思考题：

1、 广告效果测定的意义是什么？
2、 广告效果测定的内容包括哪些？

3、 广告效果测定的方法包括哪些？
