广告设计课程教学大纲

课程代码：EXAD1006
课程类别：专业必修课程
授课对象：会展广告专业

开课学期：春季
学    分：22学分

主讲教师：王伟明、赵丁丁、刘均星、杜丹等

指定教材：王伟明，《广告视觉设计》，苏州大学出版社，2006年

一、教学目的：

通过广告设计理论的讲授，围绕视觉设计和图像创意诸多环节的训练，以及对于电脑设计、平面印刷等内容了解和掌握。通过课堂讲授和作品练习，目的在于培养学生具有广告设计理论和实务技能的综合能力。
二、课程内容
1、教学内容：

第一章 广告设计概论
第1节 广告与传播

一、现代广告概念
二、广告与营销、传播的关系

三、广告信息与传播
四、广告传播媒介

第二节  广告与设计

一、广告代理组织
二 、广告设计基本概念

三、广告设计活动和分类

四、广告设计与视觉创意

第三节　广告设计的发展与现状

一、广告设计的早期形式
二、平面印刷广告设计

三、电波广告设计

四、网络广告设计

五、广告设计的现状

2、教学要点：广告设计作为广告活动中一个重要的组成部分，它与营销传播的关系十分密切，了解广告设计的目标和任务，以便发挥广告设计创意独特的宣传作用。

1、强调从传播学、广告学、设计学的视角来分析和理解广告设计的本质和内涵。

2、从平面印刷广告到影视广告再到网络广告的发展，了解广告设计自身发展规律。

第二章 广告设计原理
1、教学内容：
第2节 广告视觉特征

一、视觉基本原理
二、广告视觉特征

三、广告设计的思维方式

第二节　广告构成的形式法则

一、视觉美感——和谐
二、视觉刺激——对比

三、视觉重心——对称与均衡

四、视觉的“数”——比例与尺度

五、视觉音乐——节奏与韵律

第三节　视觉与形式

一、视觉空间
二、视觉形态

三、 点、线、面

四、光感与质感

2、教学要点：广告的视觉传达具有特殊的研究价值。广告设计的空间结构的组合形式，通常指相对于内容的物质形式的规律。形式法则的根据是形式美学如对称、均衡、和谐、统一等。在广告设计中离不开对形式的研究，形式研究具有独立的研究价值，形式美要服从内容的表现，又有相对独立的自身的审美价值、自身的发展规律。

1、广告设计的视觉特征：从视知觉基本原理、广告视觉特征以及广告视觉表现形式来加以分析。

2、广告设计的形式法则：阐述形式美原理和法则和分析广告视觉形态特征，主要包括平面广告形态的空间结构和组合形式以及平面造型规律。

3、广告设计的思维方式：阐明视觉思维判断具有的特征，同时，强调广告设计运用和发挥创造性思维具有的积极作用。
第三章 图形设计
1、教学内容：
第一节 图形概述

一、图形的概念
二、图形的演变

三、图形的分类

四、图形的含义

第二节　图形创意

一、图形创意观念
二、图形创意思维

三、广告创意观念

第三节　图形表述

一　图形构成
二、图形表现技法

第四节  视觉符号——标志
一、商标
二、标志设计要点

三、标志设计要素

四、标志设计技法

五 、标志与VI设计

2、教学要点：

图形设计要着重解决的是视觉沟通的表述方式，即图形构成形式、表现方法来展示出新颖而独特的视觉语言。

1、图形设计原理：正确理解图形设计的本质和内涵。

2、图形创意：创意是指创造性的活动。图形创意是指某种独特的主意，新颖的意象，它是广告设计中的核心内容。

3、图形表现方法：是指在广告设计中要解决的视觉沟通的表现方式，即图形具体的构成形式、表现方法和表现技巧。

4、视觉符号—标志：首先正确理解商品、劳务和企业形象三者与标志的关系；其次说明现代标识的视觉传达趋于规范化设计要求和系统化传播模式。

第四章 色彩理论
1、教学内容：
第一节 色彩的基本理论

一 、光与色彩
二 、色彩与视知觉

三、色彩的象征

第二节   色彩的对比与调和

一、色彩对比
二、色彩调和

第三节 色彩与广告设计
一、标准原则
二、对比形式

第四节  中国传统配色法则

一、观念色彩
二、重彩与水墨

三、民间色彩

四、广告色彩的民族性

2、教学要点：

广告色彩不仅要围绕人的视觉生理、视觉心理特点来分析理解，而且要针对不同的民族、文化、习俗等展开研究，从中寻找广告色彩设计的基本规律和探索色彩的超常表现，更好地发挥色彩的传播功能和象征意义。

1、色彩基本理论：它涉及物理光学、心理学等学科的相关知识，包括光学分析、光源与色彩、光与视觉、视觉生理、视觉心理等问题。

2、西方绘画色彩表现：探讨西方绘画艺术的色彩体系模式，注重理性的科学分析和艺术实践，

3、中国传统配色法则：代表东方艺术特征和独具特色的艺术风格。正确理解“正色观”与 “玄色观”，重彩与水墨的传统配色法则，在广告设计中可以提取民族色彩的精华、开辟新的境界。

第五章 版面编排

1、教学内容：
第一节
版面编排的原理

一、版面编排原则
二、版面编排版式

三、版面构成形式

第二节 版面编排的类型

第三节
版面编排的发展
一、插图书籍的编排格局
二、“工艺美术”运动与编排设计

三、现代主义的平面设计

四、国际主义平面设计

第四节  中国传统版式

一、“积叶成册”
二、传统版式

2、教学要点：

广告版面设计是整个广告设计中赋予作品完美形式的重要环节，它以形式美的方式体现创意水准。版面编排主要是围绕印刷媒体广告形式进行的设计，强调版面和谐和对立的统一的形式规律，突出版面视觉中心、视觉流程的视觉感知特征，具体体现在图文处理、版面构成的具体变化之中，使得广告版面强化广告视觉传达的整体感觉，又能产生画面节奏的韵律美感。

第六章 平面印刷广告

1、教学内容：
第一节 报纸广告

一、报纸广告的特征
二、报纸广告的版面

三、报纸广告设计与编排

第二节 杂志广告

一、杂志广告的特征
二、杂志广告设计与编排

第三节 招贴广告

一、招贴广告的特征
二、招贴广告的构成

第四节
邮寄广告

一、DM广告的特点
二、DM广告的类型

三、DM广告设计
第五节
包装广告

一、包装的特点
二、包装的形式和结构

三、包装广告设计

第六节  制版工艺与印刷

一、制版工艺
二、印刷的种类与特征

三、印刷设计

2、教学要点：

平面广告设计种类繁多，与印刷关系十分密切，可以说不懂得印刷技术就不可能设计出优秀的平面设计作品。因此，必须充分把握印刷工艺、技术以及它对设计的制约影响。平面设计师掌握的重点在于印刷的方式、纸张的种类和性能、分色和挂网知识以及印后加工的种类和方法。此外，由于计算机辅助设计在平面广告设计中的广泛应用，使设计师可以直接干预印前的所有环节，所以，设计师还必须重点掌握在计算机中控制印前分色的各种技术以及印前输出的方法。这对最终印刷成品效果的好坏有直接的、重要的影响。

1、 掌握招贴广告画面的图文关系。

2、 了解平面广告与印刷、制版、开本、装订等工艺的关系。

3、 掌握画面的图文编排技巧并设计一、二种宣传册页。

第七章 户外广告
1、教学内容：
第一节 户外广告的种类

一、路牌广告
二、灯箱广告
三、交通广告
四、POP广告
五、挂旗广告
六、霓虹灯广告
七、新户外广告媒体
第二节 户外广告的特点及趋势
一、户外广告的特点
二、户外广告发展趋势

第三节 户外广告设计

一、造型的魅力
二、画面视觉表现

三、户外广告传播技巧

第四节 户外广告管理与实施

一、户外广告管理
二、户外广告实施
2、教学要点：

户外广告设计不同于平面设计，在广告的立体设计中，创意不仅表现在图形上，更重要的是体现在结构上。设计师必须首先分析广告的功能要求、把握材料特性、了解加工的技术才能设计出合理的结构，然后把它和广告创意结合在一起，创作出优秀的作品来。

三、各章课时分配表
广告设计（一）54课时
	  章序号
	章内容
	学时数

	第一章
	广告设计概论——现代广告概念、广告与营销、传播的关系、广告信息与传播

、广告传播媒介

	3

	第一章
	广告设计概论——广告与设计、广告代理组织、广告设计基本概念、广告设计活动和分类、广告设计与视觉创意

	　
3

	第一章
	广告设计概论——广告设计的发展与现状、广告设计的早期形式、平面印刷广告设计、电波广告设计、网络广告设计、广告设计的现状
	3

	第二章
	广告设计原理——广告视觉特征、视觉基本原理、广告视觉特征、广告设计的思维方式

	3

	第二章
	广告设计原理——广告构成的形式法则：和谐与对比、对称与均衡、比例与尺度、节奏与韵律、视觉空间、视觉形态、 点、线、面、光感与质感

	3

	第三章
	图形设计——、图形的概念、图形的演变、图形的分类、图形的含义、图形创意观念、图形创意思维


	3

	第三章
	图形设计——　图形表述、图形构成

	3

	第三章
	图形设计——图形表现技法
	3

	第三章
	图形设计——图形表现技法
	3

	第三章
	图形设计——图形表现技法
	3

	第三章
	图形设计——标志、商标、标志设计要点、标志设计要素

	3

	第三章
	图形设计——标志设计技法

	3

	第四章
	色彩理论——色彩的基本理论、光与色彩、色彩与视知觉、色彩的象征
	3

	第四章
	色彩理论——色彩对比

	3

	第四章
	色彩理论——色彩调和

	3

	第四章
	色彩理论——中国传统配色法则

	3

	第四章
	色彩理论——观念色彩、重彩与水墨、民间色彩建筑形式和装饰

	3

	第四章
	色彩理论——广告色彩
	3

	
	
	

	
	
	

	总        计
	54


广告设计（二）54课时

	  章序号
	章内容
	学时数

	第五章
	版面编排——版面编排的原理、版面编排原则、版面编排版式、版面构成形式

	3

	第五章
	版面编排——版面编排的发展

	3

	第五章
	版面编排——中国传统版式、“积叶成册” 、传统版式
	3

	第六章
	平面印刷广告——报纸广告、报纸广告的特征、报纸广告的版面、报纸广告设计与编排

	3

	第六章
	平面印刷广告——杂志广告的特征、杂志广告设计与编排

	3

	第六章
	平面印刷广告——招贴广告的特征、招贴广告的构成

	3

	第六章
	平面印刷广告——DM广告的特点、DM广告的类型、DM广告设计
	3

	第六章
	平面印刷广告——印刷的种类与特征、印刷设计


	3

	第六章
	平面印刷广告——招贴画设计
	3

	第六章
	平面印刷广告——招贴画设计
	3

	第七章
	户外广告

——户外广告的种类、路牌广告、灯箱广告、交通广告、POP广告
、挂旗广告、霓虹灯广告、新户外广告媒体

	3

	第七章
	户外广告——户外广告的特点、户外广告发展趋势
	3

	第七章
	户外广告——户外广告设计、造型的魅力、画面视觉表现
	3

	第七章
	户外广告——户外广告传播技巧

	3

	第七章
	户外广告——户外广告管理与实施、户外广告管理、户外广告实施

	3

	总设计
	系列广告设计

	3

	总设计
	系列广告设计


	3

	总设计
	系列广告设计


	3

	
	
	

	
	
	

	总        计
	54
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