《广告史》课程教学大纲

课程编号：ADVE1001
课程类别：学科基础课程

授课对象：广告专业

开课学期：第一学期

学分：2学分

主讲教师：崔小春

指定教材：陈培爱，《中外广告史》，中国物价出版社，2002年版。

教学目的：

    中外广告史是一门广告学专业的基础课程，目的是通过广告史知识的介绍来提高学生对广告的鉴赏、分析能力。课程内容主要以历史为线索，介绍各个时期广告代表作品、思潮和流派特点及其产生的原因。为学生学习其他广告学专业课程，打下坚实基础。
第一章  原始社会末期到鸦片战争前的广告
课时：第1－4周，共8课时

教学内容

第一节  奴隶社会及其以前的广告
1、一般了解我国早期社会广告。
2、掌握我国早期经济广告的主要形式：口头广告，实物广告，标记广告，音响广告，招牌和幌子。
第二节  战国至隋朝时期的广告
1、掌握商业广告的发展：悬帜广告，悬物广告，商品命名广告，广泛流传的“买卖”故事。
2、了解社会广告的发展。
第三节  唐宋时期的广告
1、了解唐代广告发展：灯笼广告兴盛，旗帜广告发展。
2、了解两宋广告发展：招牌广告的发展，音响广告的发展，印刷广告的出现。
3、掌握目前世界上最早的印刷广告实物——北京时期济南刘家针铺的广告铜版雕刻和我国最早广告画——出现在南宋时期的“眼药酸”的广告。
4、了解元代印刷广告的发展。
第四节  时清时期的广告
1、掌握招牌广告的发展。
2、了解对联广告的发展。
3、了解印刷广告的发展。
思考题：

1、简述广告出现的历史原因。

2、简述早期经济广告的主要形式。

第二章  鸦片战争到建国前的广告
课时：第5-8周，共8课时

教学内容
第一节  鸦片战争前后的广告
1、掌握鸦片战争前后的广告。
2、了解戊戌维新前后的广告。
3、掌握辛亥革命前后的广告。
第二节  五四运动至20世纪30年代的广告
1、掌握五四运动前后广告的特点：(1)报刊广告持续发展；(2)革命报刊注重广告宣传；(3)广告媒介多样化；(4)广告代理业出现；(5)广告学研究与教育产生。
2、掌握五四运动前后广告媒介多样化的表现：(1)广播广告；(2)路牌广告；(3)橱窗广告；(4)霓虹灯广告。
3、掌握20世纪30年代初到抗战前夕，是旧中国广告业的鼎盛时期。(1)广告媒介继续得到丰富发展。(2)书籍广告兴盛。(3)广告艺术水平提高。(4)广告公司运作趋于专业化。
第三节  抗日战争至建国前的广告
1、一般了解抗战时期的广告。
2、了解抗战胜利后的广告发展。
3、了解解放区的广告。
第四节  旧中国的广告管理
1、了解我国的广告管理发端于20世纪20年代的《民律法案》中。
2、了解旧中国的广告管理法案和现代意义的广告管理出现的标志。
3、了解旧中国广告行业自律的情况；1927年，上海6家广告社组织成立“中华广告公会”，是旧中国广告同业的最早组织。
4、了解广告经营者经营管理。
思考题：

1、简述明清时期广告发展的概况。

2、简述旧中国的广告管理的特点。

第三章  新中国成立以来的我国大陆广告
课时：第9周，共2课时

教学内容
第一节  国民经济恢复时期的广告
1、颁布新的广告管理法规。

2、加强对广告行业的领导。

3、重视发挥广播广告的作用。

4、发展实用性的广告传播形式。
第二节  社会主义改造时期的广告
一般了解这一时期我国广告事业的表现。
第三节  社会主义改造基本完成后的广告
一般了解这一时期广告业发展的主要表现。
第四节  “文化大革命”中的广告
一般了解这一时期广告业情况。
思考题：

1、简述国民经济恢复时期的广告概况。
2、简述社会主义改造时期的广告发展情况。

第四章  新时期的我国大陆广告
课时：第10-12周，共6课时

教学内容
第一节  新时期广告业的恢复和发展
1、了解1979年初开始，全国范围内逐步恢复广告业务的情况。
2、掌握20世纪80年代我国广告事业大发展的情况。
3、重点掌握改革开放后，中国广告业蓬勃发展的表现。
第二节  广告媒介的发展
1、了解80年代以来我国使用的广告媒介的种类。
2、掌握四大媒介的发展。
第三节  广告公司的发展
掌握新时期我国广告公司的发展情况。
第四节  广告代理制的发展
1、掌握广告代理制的概念和特点。
2、了解1993年10月广告代理制开始试点，1994年逐步在全国范围内推广。
3、掌握我国推行广告代理制试点工作的具体措施。
4、掌握广告代理制的作用和影响。
第五节  广告管理法规的发展
1、了解《广告管理暂行条例》的发布。
2、了解《广告管理条例》的发布。
3、掌握《中华人民共和国广告法》的发布实施。
4、了解我国广告行业自律的规则和行业规范。
第六节  广告教育和广告专业杂志、图书出版的发展
1、一般了解广告学的诞生历程简述。
2、了解我国广告教育的发展历程简述。
3、了解广告专业杂志和图书出版的发展情况。
思考题：

1、简述新时期我国广告公司的发展特点。
2、简述新时期我国广告管理法规的发展情况。

第五章  台湾地区广告简史
课时：第13周，共2课时

教学内容
第一节  台湾地区广告演变史
1、一般了解20世纪60年代萌芽期。
2、掌握20世纪70年代台湾广告业发展的特点：(1)广告公司成长壮大。(2)引进国外先进经营管理方式。(3)广告公司服务功能扩大。
3、掌握国际化冲击给台湾广告业带来的正面影响和负面影响。
4、掌握20世纪90年代台湾地区广告经营形态的主要特点。
第二节  台湾地区广告媒介和各类广告概况
1、重点掌握台湾地区电视广告的表现特色。
2、了解户外广告的机会；户外广告的限制。
3、掌握户外广告的发展：(1)科技化。(2)精致化。(3)多样化。(4)数据化。
4、了解传真广告。
第三节  台湾地区广告管理法规
了解台湾地区现行的主要广告管理法规。
第四节  海峡两岸广告交流
一般了解两岸广告交流的情况。
思考题：

1、简述台湾地区广告发展的历史。
2、简述台湾地区电视广告的表现特色。

第六章  香港地区的广告
课时：第14周，共2课时

教学内容
第一节  香港地区广告发展概述
掌握香港地区广告宣传的特点：(1)创新。(2)塑造高贵的产品形象。(3)以减价为手段。(4)将不同牌子的同类产品作比较，强调或夸张本产品的特点。(5)反复。
第二节  香港地区广告媒介
1、了解香港地区广告媒介。
2、掌握香港电视广告的特点。
第三节  香港地区广告公司
1、了解香港地区广告公司的类型。
2、掌握香港全面性广告公司对客户的七项服务标准。
3、了解香港地区广告公司的工作程序。
4、了解香港地区广告行业组织。
5、一般了解香港广告行业人才培养状况。
第四节  香港地区广告管理
一般了解广告行业组织管理及广告法规管理。
思考题：

1、简述香港地区广告宣传的特点。
2、简述香港地区广告行业组织。

第七章  公益广告
课时：第15周，共2课时

教学内容
第一节  历史形态
一般了解我国公益广告的历史发展。
第二节  现代发展
了解公益广告的现代发展。
第三节  港台地区的公益广告
了解港台地区的公益广告。
思考题：

1、简述现代公益广告的发展情况。
2、简述港台地区的公益广告的特点。

第八章  外国广告发展的演变
课时：第16周，共2课时

教学内容
第一节  原始广告时期
1、了解古希腊、古罗马时期广告的主要形式。
2、了解世界最早的文字广告，现存英国博物馆，是古埃及记录织布主悬赏缉拿奴隶的广告，写在莎草纸上。
第二节  近代广告时期
1、1472年，英国第一个出版人威廉?坎克斯顿印制了推销宗教书籍的广告，张贴街头，是西方印刷品广告的开端。
2、了解世界上最早的报纸广告；1666年，《伦敦报》开辟广告专栏，是第一个报纸广告专栏。
3、了解在印刷术应用初期，世界广告兴起的中心是英国。
4、了解广告代理商是17世纪在英国首先出现的，1610年，英国第一家广告代理店是詹姆斯一世让两个骑士建立的。
第三节  近代广告向现代广告过渡时期
1、了解这一阶段广告业发展的重要标志，就是广告公司的兴起；1841年，伏而尼?帕尔默在美国费城开办了第一家广告公司；1865年路威尔广告事务所成立，成为典型的专业化的广告公司。
2、掌握近代广告在发展中的另一个重要标志是把新技术应用于广告领域；广告形式多样化的表现。
3、了解这一时期广告理论及广告管理的发展情况。
第四节  现代广告时期
掌握现代广告业蓬勃发展的特点：(1)电子广告问世。(2)广告媒介多样化。(3)注重广告策略应用。(4)建立广告行业组织。(5)现代信息产业的形成。
思考题：

1、简述外国广告业发展的4个时期。
2、简述广告代理制的发展过程。

第九章  美国广告发展史
课时：第17周，共2课时

教学内容
第一节  美国广告的演变
了解美国广告的演变。美国广告的发展是从报纸广告开始的。1704年4月24日，美国第一份刊登广告的报纸《波士顿新闻通讯》创刊。1729年，被称为美国广告业之父的本杰明?富兰克林创办了《宾夕法尼亚日报》，在创刊号第一版刊登肥皂广告，取代新闻重要版面，开创了报纸广告应用艺术手法的先例。1869年艾尔在费城创办“艾尔父子广告公司”，成为具有现代广告代理业雏形的广告公司。1923年美国最大广告公司——杨?罗比肯广告公司创办，为消费品制造业和服务业提供全面服务。
第二节  美国的广告公司
1、掌握美国广告公司的特点：(1)形成了科学的组织及合理的分工；(2)提高广告公司经营服务水平；(3)走集团化、国际化的道路，开拓全球广告业务。
2、掌握美国广告的程序。
第三节  美国的广告媒介
1、了解报纸广告媒介。
2、了解杂志广告媒介。
3、了解广播广告媒介。
4、了解电视广告媒介。
5、掌握户外广告的主要形式。
6、了解邮戳广告、电影广告、电话磁卡广告。
第四节  美国的广告管理
1、了解美国广告管理机构。掌握美国政府管理广告的重点。
2、了解美国广告管理法规。
3、了解美国广告行业自律情况。
第五节  美国的广告教育
一般了解美国广告教育的历史发展状况。
思考题：

1、简述美国广告公司的特点。
2、简述美国广告管理机构及管理法规。

第十章  日、英、法、俄等国的广告
课时：第18周，共2课时

教学内容
第一节  日本的广告
1、一般了解日本广告的兴起。
2、一般了解20世纪50—80年代广告业的发展。
3、一般了解20世纪90年代的日本广告。
4、了解日本的广告媒介。
5、掌握日本广告业的服务；广告公司业务原则。
6、掌握日本广告创作技巧。
7、一般了解日本广告人才培养。
8、掌握日本广告法规和行业组织。
第二节  英国的广告
1、了解英国广告发展概况。
2、了解英国的各媒体广告。
3、掌握英国的广告管理和自律。
第三节  法国的广告
1、了解法国的广告发展概况。
2、了解法国的广告公司。
3、了解法国广告媒介。
4、掌握法国广告管理。
5、掌握法国的广告艺术。
第四节  前苏联和俄罗斯的广告
一般了解前苏联和俄罗斯的广告。
思考题：

1、简述英国的广告管理的特点。
2、简述法国的广告发展概况。

第十一章  国际广告组织与管理
课时：第19周，共2课时

教学内容
第一节  国际广告组织
1、掌握国际广告协会。
2、掌握亚洲广告协会联盟。
3、了解世界广告行销公司。
第二节  各国广告管理综述
1、了解国际广告管理简介。
2、掌握国际广告管理的重点内容。
3、掌握国际广告管理的组织与方式。
第三节  国际广告代理制度
1、掌握广告代理制的涵义与特点。
2、重点掌握国际广告代理制度的形成过程。
3、掌握国际广告代理公司选择要考虑的因素。
4、掌握国际广告代理方式。
5、掌握商品细分广告代理制度概念和媒介细分广告代理制度的概念及二者的区别。
6、掌握商品细分广告代理制度的优点。
思考题：

1、简述国际广告代理制度的形成过程。
2、简述商品细分广告代理制度和媒介细分广告代理制度的异同。

第十二章  21世纪全球广告趋势
课时：第20周，共2课时

教学内容
第一节  未来广告的地位与作用日益提高
掌握未来广告的作用。
第二节  跨世纪广告新观念的革命
掌握广告新观念革命的表现。(1)广告宣传突出社会责任感。(2)突出人生人格价值。(3)软广告更能满足消费者需要。(4)广告个性化更加突出。
第三节  高科技发展对广告业的促进
了解高科技发展对广告业的促进。
第四节  广告国际化是必然趋势
1、了解“一对一”原则的概念和“AE”制的概念。
2、掌握八十年代国际广告界兼并运动的状况，广告国际化是必然趋势。
思考题：

1、简述广告新观念的表现方面。
2、简述高科技发展对广告业的促进作用。

参考书目：
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3 黄升民《中国广告20年》    武警音像出版社，2000年

4 张金海《20世纪广告传播理论研究 》 武汉大学出版社，2002
5 黄勇《中外广告简史》  四川大学出版社，2003年
6 白云《中国老广告——招贴广告的源与流》  台海出版社，2003年
7 周伟《工商侧影-一个世纪的广告经典》  光明日报出版社，2003年
8 国际广告杂志社、北京广播学院广告学院、IAI国际广告《中国广告猛进史（1979-2003）》    华夏出版社，2004年
9 黄少仪《广告·价值·消费——香港电视广告20年》    龙吟榜有限公司，2004年
10 中国广告年鉴编辑部《发展中的中国广告业——中国广告业廿五年发展报告》    新华出版社，2004年

11 由国庆编《再见老广告》    百花文艺出版社，2004年
12 王菲、倪宁《日本企业在华广告20年》    中国轻工业出版社，2004年

13 黄志伟、黄莹《为世纪代言：中国近代广告》 学林出版社，2004年

14 范鲁斌《中国广告25年》   中国大百科全书出版社，2004年

15 林升栋《中国近现代经营广告创意评析》  东南大学出版社，2005年
16 杨海军《中外广告史》  武汉大学出版社，2006年
17 杨海军《中国古代商业广告史》    河南大学出版社2006年
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