《电视文化研究》课程教学大纲

课程代码（五号黑体）：TAAA1021（五号宋体）
课程类别：专业选修
授课对象：播音主持专业

开课学期：3
学    分：2学分

主讲教师：王素芳
指定教材：欧阳宏生：《电视文化学》，四川大学出版社，2006年版。
陈龙：《在媒介与大众之间：电视文化论》，学林出版社2001年版。
教学目的：
本课程以电视文化为研究对象，对电视文化的内部和外部要素进行原理考察，探索中国电视文化发展规律，讲述了一套具有中国特色的电视文化理论体系。
本课程的教学旨在使学生了解电视文化学的研究内容和方法，以及电视技术的物理特性而导致的电视传播特点；了解各种电视文化理论流派；并注重培养学生的媒介素养，学会正确认知各种电视文化现象。
总课时：36课时
教学内容：
第一章  电视文化的内涵和及其普遍联系  （2课时）
一、 电视文化的内涵
   1.电视的全息化传递
   2.冷媒介与热媒介
   3．作为“形象文化”的电视文化
   4.作为“消费文化”的电视文化
二、电视文化与通俗文化、大众文化的关系 
   1.如何评价大众文化？
   2.电视文化的通俗性
   3.电视文化的大众性
三、电视与当代文化的关系 
1.当代文化的属性
2.当代文化的主体是电视文化
思考题： 
1、制约电视文化的因素有哪些？（五号宋体）

2、大众文化对电视文化的影响？
3.电视与当代文化的关系？
第二章   西方的电视文化研究 （6课时）
一、法兰克福学派的媒介批判传统 
   1. 法兰克福学派概说

2.文化工业

3.意识形态的言说
二、英国文化研究派的传统
1.文化研究的缘起
2.文化研究诞生在英国的特殊背景
3. 霍尔与电视阅读理论
4. 莫尔利与批判的受众研究
5. 费斯克的集大成理论
三、北美学术圈的研究传统
1. 格伯纳的培养理论
2. 格伯纳的文化指标理论体系的具体内容
3.培养理论的贡献与局限性

思考题：
1、文化研究为何诞生在英国？

2、简述英国文化研究学派的代表人物和代表观点。
3、简述北美文化研究学派的主要观点。
  第三章   当代电视文化理论与思潮  （8课时）
一、阿尔都塞的意识形态批评与结构主义电视文化理论

1.意识形态国家机器与主体建构
2.结构主义电视文化理论
二、葛兰西“霸权理论”与电视意识形态宰制论
    1.意识形态理论概说

2.葛兰西:“文化霸权”与电视意识形态

三、霍尔“电视文本意义解读理论”与费斯克“多元释义论”
    1.文化研究的缘起

2.雷蒙德.威廉斯:电视文化的技术性
3. 斯图亚特.霍尔:传者本体的转向

4.莫利与民族志观众研究

5.约翰.费斯克:大众崇拜的祭师
四、后现代主义电视文化理论
    1.后现代主义理论的梳理

2.波德里亚的暴风雪

3.女性主义电视研究

4.后殖民主义的挑战
五、经验学派的电视研究及其相关理论
1.效果研究:经验学派的研究范式

2.经验学派的研究方法

3.小结
思考题：
1、试举例说明，意识形态霸权对电视文化的干预和影响？ 
2、探讨中国电视文化中的后现代主义症候。
3、简述主要电视文化思潮的背景、代表观点与影响。
第四章  电视文化与社会环境（3课时）
一、电视文化与政治环境
  1.政治环境对电视文化的影响
  2.政治题材的内容是电视文化的重要组成部分
   3.电视文化的意识形态性及其政治功能
二、电视文化与经济环境
   1.经济环境对电视文化的影响
   2.电视文化的经济功能
三、政治、经济文化与电视文化：他律与自律的交融
思考题：
1、试举例分析政治因素对电视文化的影响？

2、如何看待市场机制对电视文化的制约和影响？
第五章   电视文化与媒介环境 （4课时）
一、报刊与电视文化
  1.二者的媒介特点与社会存在价值分析
  2.激烈的竞争与积极的借鉴
二、电影与电视文化

1.二者的媒介特点及社会存在价值之比较

2.激烈的竞争与积极的借鉴

三、广播与电视文化

1.二者的媒介特点及社会存在价值之比较

2.激烈的竞争与积极的借鉴

四、网络与电视文化

1.二者的媒介特点及社会存在价值之比较

2．电视与网络的竞争

3.电视对网络文化的促进

4.网络对电视文化的促进
思考题： 
1、电影与电视的传播特性差异分析。
2、网络文化与电视文化之间的关系。
3、如何看待多屏传播这种新现象？
 第六章   电视文化与消费主义（3课时）
一、消费社会与消费文化

1.消费社会的理论梳理

2.消费社会的主要特征

3.消费社会与消费文化

二、电视文化对消费社会的建构

1.电视文化直接参与商品“意义”的生产

2.电视文化通过提供商品和服务信息来引导消费

3.传递消费主义意识形态

三、消费社会语境中的电视文化

1.电视文化功能的转变和娱乐化趋势

2.电视文化的二重属性和产业化趋势

3.电视文化受众身份的二元性:从观众到消费者
思考题：
1、分析消费语境下电视文化如何应对“三俗”倾向？

2、电视产业化的发展流程。
3、如何理解消费主义影响下意识形态的软植入现象？
第七章 新革命历史题材影视剧：历史记忆与主流价值观（3课时）
一、“英雄传奇”的谱系与改写

二、“历史与冷战记忆”的缝合与和解

三、“社会伤口”的遮蔽与呈现

四、无法清除的“怪味”与精神治疗

五、批判知识分子的位置
思考题：
1、抗战记忆重构的意义和缘由何在？

2、如何看待当下流行的主流大片爆热的现象？
3、试举例说明主旋律影视剧背后的意识形态和消费文化逻辑？
第八章  谍战题材影视剧:后冷战改写与文化征候（3课时）
一、跨越冷战、后冷战的谍战片

二、谍战剧的演变:从“女特务”到“兄/长”

三、《潜伏》:忠诚、背叛与被杀死的“信仰”

四、《渗透》与谍战剧的新功能

五、《北平无战事》与民国史观
思考题：
1、谍战剧在新世纪前后有哪些改变？（五号宋体）

2、试举例分析谍战片的盛行与国内外政治局势之间的关系？
第九章 工人题材影视剧:后工业时代与两种工人故事（2课时）
一、他者的“魅影”与后工业社会的浮现
    二、从“外来妹”到社会底层:“农民工”形象的变迁

三、《大工匠》与“工人阶级”的文化乡愁

四、“视而不见”的主体
思考题：
1、试举例分析工业题材影视剧的叙事模式。
2、工业题材影视剧的发展与当代工业社会发展之间的关系？
3、谈谈《大江大河》与《人世间》之间的差异？
第十章   现实题材影视剧:家庭伦理与文化怀旧（2课时）
一、产业转型与“限娱令”的市场效应

二、当代家庭伦理剧的文化功能

三、“怀旧剧”的文化想象与“80年代”的浮现

四、《乡村爱情》系列剧中的农村想象

五、《老农民》为何看起来如此“老”
思考题：
1、简述中国通俗剧的伦理叙事传统。
2、如何看待《乡村爱情》系列剧的流行与衰落？
3、简述高满堂编剧的现实主义艺术特性。
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