附件3：

第二届苏州“江南十大创意策划师、

十大创意策划案例”活动评选办法
一、申报条件

（一）十大创意策划师
1.申报者须在苏州（大市范围内）工作或居住；
2.申报者须有自己独立的代表作品，其代表作品既可以发生在苏州，也可以在其他地区；
3.申报者性别、年龄、学历、职业、所属行业等均不限。

（二）十大创意策划案例

1.案例的发生地必须在苏州（含五县市）。
2.案例完成的时间须在2008年1月1日至2009年12月31日之间。
3.参评的案例须为已经完成的项目。
4.参评案例的申报人须为该案例的主要负责人或单位。
5.评选范围包括建筑装潢、广告设计、咨询策划、营销传播、文化艺术、网游动漫、影视制作、出版印刷、摄影雕塑等。
二、评选标准
（一）十大创意策划师

1.代表性

申报者为行业内的代表人物，在创意策划领域有着突出的表现，拥有至少两项以上代表作品，代表作品在行业内拥有一定的影响力，赢得普遍认可。
2.专业性

具备丰富的创意策划经验，拥有先进的创新理念，具有较强的创新能力，对创意策划本身有着深刻的理解和认知，能够代表苏州创意策划行业的水平。
3.创新性

申报者的代表作品须有较高的创新性，引起业界或社会广泛关注，并获得较高的评价。
4.诚信度
申报者须具备创意策划人良好的职业修养，无不良诚信记录。
（二）十大创意策划案例
将根据申报案例的创新性、完成质量、产生的经济效益、社会效益以及综合效果等指标开展评选工作。

1.创意性和表现力
参评的案例须有较高的创新性和表现力，一定的技术含量。

2.经济效益
（1）直接经济效益。主要依据作品案例或项目所创造的直接经济收入。
　 （2）间接经济效益。依据作品案例或项目的实施所产生的间接收入来计算。如促进产品销售、提升企业形象、提高企业知名度等。
（3）潜在经济效益。主要参考对相关产业的拉动作用，包括对创意产业及相关产业的拉动作用。
3.综合效果
　  综合效果由专家组结合收集的资料进行评估。

　 （1）社会各界反映。包括政府有关部门、行业协会、新闻媒体以及相关部门的评价。

　 （2）社会认知程度。通过问卷调查、网络调查等方式，了解社会对申报案例的综合评价。

（3）社会影响力。主流媒体宣传报道情况。
（4）行业推动力。对相关行业的发展是否有推动促进作用。
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