《新媒体文化》课程教学大纲
一、课程基本信息
	英文名称
	New Media, Culture and Theory
	课程代码
	NENM1027

	课程性质
	专业选修课程
	授课对象
	传媒专业大三学生

	学   分
	2
	学   时
	36

	主讲教师
	周舒燕
	修订日期
	2021年9月23日

	指定教材
	自编


二、课程目标
（一）总体目标：
随着信息技术的高速发展，新媒体对传统媒体造成了巨大冲击，并对建构当代中国青少年一代的日常生活和大众文化起到了至关重要的作用。作为媒介研究、文化研究的重要组成部分，新媒体文化研究理论关注的是在新媒体时代下媒介文化研究理论发展的历史脉络和新趋势。本课程致力于将欧美现当代的媒介文化研究理论融合到以新媒体为载体、以中国本土为语境的流行文化、青少年亚文化及大众传播领域当中，来思考、解读和阐释当代新媒体文化话语的生产、传播与消费。课程将从历史、理论与方法论三个不同维度来切入对媒介文化研究相关概念的介绍。首先，使学生了解媒介文化理论的历史发展脉络、各学派和重要理论家的基本观点；其次，学会从理论视角来对全球化环境下的新媒体文化现象进行提问、思考与分析；最后，学会将理论概念运用到自身所处的文化语境中，从而发展个案研究，并掌握研究型论文基本的提问和写作范式。
（二）课程目标：
在课程结束时，学生拟掌握以下内容：
课程目标1：理论概念的掌握
1．1 掌握新媒体文化——特别是网络媒体及移动媒体文化的发展与特色。
1．2 文化研究理论中的关键词概念，包括主体、身份、权力、意识形态、话语、场域、再现、身体等，以及主要理论家对这些概念的解释。
1.3 媒介文化理论的形成和其发展脉络中的几个重要学派，包括法兰克福学派、伯明翰学派、结构主义符号学，以及后现代主义、女性主义和青年亚文化理论影响下的新媒体文化理论。
课程目标2：分析、思考与研究的能力
2．1 在马克思主义新闻观的指导下形成独立的批判性思考。
2．2 能够从理论视角对日常生活经验及本土文化现象进行分析。
2. 3 掌握媒介文化研究型论文写作的基本范式。

（三）课程目标与毕业要求、课程内容的对应关系
表1：课程目标与课程内容、毕业要求的对应关系表 
	课程目标
	课程子目标
	对应课程内容
	对应毕业要求

	课程目标1
	1.1
	第一部分 媒介文化理论发展脉络与主要学派
	初步掌握基础人文科学与社会科学的知识

	
	1.2
	
	

	
	1.3
	
	

	课程目标2
	2.1
	第二部分 新媒体文化理论研究专题
	系统掌握新闻传播学基础知识、基本理论和基本方法

	
	2.2
	
	

	
	2.3
	
	


三、教学内容
第一部分 媒介文化理论发展脉络与主要学派 
1.教学目标：掌握现代以来媒介文化理论的兴起、发展、主要流派、关键概念。
2.教学重难点：对理论概念的讲解和对文化实例的分析。
3.教学内容：结合当代的新媒体文化语境介绍媒介变革背景下的媒介文化理论发展脉络；媒介文化研究的两种基本范式。
4.教学方法：讲授法、讨论法
第二部分 新媒体文化理论研究专题
1.教学目标：掌握新媒体文化理论研究的六个相关专题研究。
2.教学重难点：将理论运用于当代文化现象与文化实践的分析。
3.教学内容：新媒体时代政治经济学、文化工业生产、短视频文化、粉丝文化、消费主义与全球化议题。
4.教学方法：讲授法、讨论法、案例教学法

四、学时分配
表2：各章节的具体内容和学时分配表（五号宋体）
	章节
	章节内容
	学时分配

	第一章
	定位媒介：媒介技术与媒介文化
	2

	第二章
	新媒体文化的政治经济学
	4

	第三章
	新媒体文化的意识形态与权力观
	4

	第四章
	新媒体文化的符号学批评
	4

	第五章
	新媒体文化的受众与消费研究
	4

	第六章
	新媒体与亚文化研究
	4

	第七章
	新媒体文化的性别视角
	4

	第八章
	新媒体文化的空间批评
	2

	第九章
	新媒体文化的视觉幻想
	2

	第十章
	新媒体文化的身体表演
	2

	第十一章
	新媒体文化的民族性与跨国性
	2

	第十二章
	课程总结
	2


五、教学进度
表3：教学进度表
	周次
	日期
	章节名称
	内容提要
	授课时数
	作业及要求
	备注

	1
	3.11
	绪论：媒介文化理论发展脉络
	概括介绍媒介变革背景下的媒介文化理论发展脉络；媒介文化研究的两种基本范式
	2
	
	

	2
	3.18
	资本主义、工业化与文化危机：法兰克福学派的文化批判
	介绍包括阿多诺、本雅敏、霍克海默等法兰克福学派学者的文化批判理论。
	2
	
	

	3
	3.25
	领导权、意识形态与主体：马克思主义的文化转向
	介绍以葛兰西、阿尔都塞为代表的西方马克思主义理论在战后的意识形态理论及文化批评，以领导权、意识形态两个概念为主。
	2
	
	

	4
	4.1
	意义的建构：结构主义、符号学与神话

	介绍列维·斯特劳斯、索绪尔、罗兰·巴特的结构主义符号学理论，强调文化研究理论的语言转向，以及符号学的意识形态批判。
	2
	
	

	5
	4.8
	意义的解构：后结构主义的发展与批判
	介绍德里达、福柯、拉康等为代表的的后结构主义理论，特别是福柯的话语理论对于媒介文化研究的重要影响。
	2
	
	

	6
	4.15
	再现/表征的政治：伯明翰学派的文化研究（一）
	介绍英国伯明翰学派文化研究的基本路径，以及以霍尔为代表的表征理论、受众研究方面的编码/解码理论。
	2
	小组报告
	

	7
	4.22
	青年亚文化与抵抗：伯明翰学派的文化研究（二）
	介绍英国伯明翰学派的青年亚文化研究，包括青年亚文化研究的历史脉络、基本观点和研究范式。
	2
	小组报告
	

	8
	4.29
	现代性、都市化与全球化：空间的社会性生产
	介绍以列斐伏尔、福柯、大卫·哈维为代表的文化理论的空间转向，从空间的维度思考现代性、城市化与全球化。
	2
	小组报告
	

	9
	5.6
	媒介与性别：女性主义视角的媒介批判
	介绍女性主义理论对于传媒研究的影响，包括不同女性主义流派的观点。从性别视角切入对于媒介文化批判的范式。
	2
	小组报告
	

	10
	5.13
	理论的后现代转向与数字时代的到来
	介绍后现代主义思潮，特别是鲍德里亚、利奥塔等后现代理论家的观点，结合数字时代媒介技术变革带来新的文化变革。
	2
	小组报告
	

	11
	5.20
	平台经济与数字资本主义：新媒体时代的政治经济学
	结合案例从政治经济学视角分析新媒体时期的劳动与劳动者及资本剥削形式的转变。
	2
	小组报告
	

	12
	5.27
	网络文学与IP产业链：新媒体时代的文学影视生产
	结合案例对当代的网络文学的内容生产进行文化解读，并讨论中国网络文学的跨文化传播。
	2
	小组报告
	

	13
	6.3
	短视频：新媒体时代的视频文化
	结合案例从视觉性与文化身份的角度分析短视频文化的兴起，包括三农短视频、青年vlog等。
	2
	小组报告
	

	14
	6.10
	偶像与饭圈：新媒体时代的粉丝文化
	结合案例从参与式文化、互动仪式等角度讨论新媒体时代的粉丝文化。
	2
	小组报告
	

	15
	6.17
	网络直播与媒介仪式：新媒体时代的消费主义
	结合案例从媒介仪式论、消费主义批判的角度思考网络直播文化。
	2
	小组报告
	

	16
	6.24
	网络民族主义与身份认同：新媒体时代的全球化发展
	讨论分析网络民族主义相关的案例，思考民族主义话语与国族身份认同的问题。
	2
	
	

	17
	7.1
	课程总结
	
	2
	
	


六、教材及参考书目
1. 阿雷恩·鲍尔德温 (Elaine Baldwin)等著，《文化研究导论》（修订版），北京：高等教育出版社，2007年版。
2. 陈龙著，《媒介文化通论》，南京：江苏教育出版社，2011年版。
3. 马中红、杨长征主编；陈霖、李广文副主编，《新媒介·新青年·新文化：中国青少年网络流行文化现象研究》北京：清华大学出版社，2016年版。
4. 曾一果，《媒介文化理论概论》，北京：中国人民大学出版社，2015年版。
5. 劳伦斯·格罗斯伯格（Lawrence Grossberg）等著，《媒介建构：流行文化中的大众媒介》，南京：南京大学出版社，2014年版。    
七、教学方法 
1．讲授法：课堂集中讲授相关理论知识点。
2．讨论法：以学生在研究及实践中遇到的问题以答疑的形式展开讨论并解决问题。
3. 案例教学法：以当下媒介的文化热点为案例，结合所教授的理论观点进行分析、阐释和讲解。
 八、考核方式及评定方法
（一）课程考核与课程目标的对应关系 
表4：课程考核与课程目标的对应关系表
	课程目标
	考核要点
	考核方式

	课程目标1
	对理论概念的掌握
	小组报告

	课程目标2
	对理论概念的应用
	期末论文


（二）评定方法 
1．评定方法
（一）平时成绩：考勤+课堂参与20%
（二）期中考试：小组报告30%
小组报告要求：口头报告+书面报告。
（1）	要求：从4月15日（第六周）开始，到6月17日结束，共10次。每个小组选择一本媒介文化理论方面的学术专著进行汇报。注意：畅销书、散文、文学作品、学术论文集不算，媒介文化研究领域之外的不算。
报告分为口头报告和书面报告。报告小组请提前一周与老师确定选题。
（2）	口头报告：每组选一名组长上台报告，有PPT。每组时间为20分钟。其中10分钟概括专著的主要观点和在媒介文化研究方面的贡献；10分钟发表对理论的见解和点评。
（3）	完成口头报告之后的一周内将一份书面报告（即书评）的电子版提交至老师邮箱, 报告内请写明组员的贡献比例。书评字数不限。
（三）期末论文：50%
字数：不少于3500字。
内容：以下三选一
（1）	选择课程中所学的新媒体文化理论中相关的一个理论概念，并对其进行历史文献的整理与评述。
（2）	找一个或一系列当代新媒体文化中的具体文本（数字电影、网剧、网络文学、短视频系列、视频新闻、公众号等），运用课程所学的相关理论进行文本分析。
（3）	选择一个当代中国新媒体文化中的具体案例，运用课程所学的相关理论进行案例分析，需在文中论述所采用的研究方法。
注意事项：研究型小论文，有自己的提问，有自己的观点。结构为提出问题-分析问题-结论。论文注释参照苏州大学论文规范。

2．课程目标的考核占比与达成度分析 
表5：课程目标的考核占比与达成度分析表
	       考核占比
课程目标
	平时
	期中
	期末
	总评达成度

	课程目标1
	10%
	30%
	
	总评成绩（100%）=平时成绩（20%）+期中成绩（30%）+期末成绩（50%）

	课程目标2
	10%
	
	50%
	


（三）评分标准 
	课程
目标
	评分标准

	
	90-100
	80-89
	70-79
	60-69
	＜60

	
	优
	良
	中
	合格
	不合格

	
	A
	B
	C
	D
	F

	课程
目标1
	对理论把握非常准确，讲解清晰完整，并擅长结合有代表性的实例进行阐释。
	对理论把握较为准确，讲解完整，并结合实例进行阐释。
	对理论把握不准确，讲解结构不完整，或没有结合实例进行论述。
	对理论把握有明显错误，讲解含混不清。无法结合实例论证。
	未完成基本报告。

	课程
目标2
	有提问，有分析，有结论，结构完整，思路清晰，引用有注释。观点深刻，体现自己的独立思考和见解。注释和参考文献符合规范。
	有提问，但研究对象范畴太大，有泛泛而谈之嫌。结构完整，有自己的观点。注释和参考文献符合规范。
	提问不明确，研究对象不清晰，结构完整，思路清晰，语言规范。
观点平平。注释及引用符合规范。
	提问不明确，研究对象不清晰，结构有缺陷，思路不清晰或者语言不规范。
观点不明确。注释及引用符合规范。
	没有提问，没有研究对象，结构有严重缺陷，思路不清晰或者语言不规范。
没有观点。注释及引用不符合规范，或涉嫌抄袭。



